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stato scelto uno punto lunga il reale percorso
E di gara, nel fratto fra Campestrin e Mazzin,

nell'alta Val di Fassa. la visia sul Pordei da
questo punto & molto ampia e il massiccio dolo-
mifico risulta imponente ed elegante, regalando
uno sfondo incantevole e molic rappresentativo
dell'vnicita di Marcialenga. Latleta si fonde con
il cielo grazie anche alla tuta dello stesso colore,
I'azzuro di Marcialonga Skiing.

t was chosen one point on the real race frack
between Campestin and Mazzin, in Val di Fas-
sa. The view on Pordoi from this point is very
wide and the Dolomite massif is stafely and ele-
gant, giving an impressive backdrop for the uni-
queness of Marcialonga. The athkele marges with
the sky thanks fo the same colour sult, the blue of
Marcialonga Skiing.
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EMBORY. NAIMHE

MARCIALONGA CY' CUNG

caso l'aflefa si fonde con il grigio delle rocce

dolomitiche. Per quesio & stalo scelio uno scor
cio al Passo Valles, nella parte finale della salita.
Lespressione del viso trasmette proprio questo mo
mento di sforzo e grinta, nella conguista dell'ul
fima salita dei 135 km di gara. |l protagenista
& vesfito in grigic, per permettere una migliore
metamorfosi con le Dolomiti sulls sfondo mentre
il cosco bianco si inlegra con le nuvole sparse in
cielo allo slessa allezza.

I | colore della gara & il grigio, quindi in questo

ihe athlete blends with the grey of the Do-

lomite rocks. That is why it was chosen a
glimpse on the final part of the uphill of Passo
Valles. The facial expression conveys precisely this
moment of effort and determinafion, in the con-
guest of the last climb of the 135 km race. The
profagonist is dressed in grey, fo allow befler me-
tamorphosis with the Dolomites in the background
while the white helmet integrates with scaffered
douds in the sky.

T he colour of the race Is grey, so in this case
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MARCIALONGA RUNNING

nche per la Running lo shootfing fotografi-

co & siato realizzato lungo il reale percor-

so della gara, in un punto caratterizzato
dalla presenza dg molto verde, nella salifa verso
Cavalese. In primo pianc i prati & degli alberi da
foglia, in secondo piana i centri abitati e | boschi,
sullo sfonda le Pale di San Martino. La vista & mol-
to aperta sulla Val di Fiemme e trasmette un senso
di liberta di movimento e di totale immersions nel
verde.

he phoio shoot was alse caried out on the
T real course of the race, along the ascent to

Cavalese. In the faregrwnd{}q awns and leafy
trees, in the background towns and forasts and the
Fale di San Marfine. The view is very open on the
Val di Fiemme and conveys a folal sense of free-
dom of movement and immersion in the nature.

concept werck



a campagna 2017 riprende il concept introdotio nel 2016, con
I'intenzione di valarizzarlo e renderlo ancora piv efficace nel |ungo
termine. La connessione tra sport e ferriforio & quindi profagenista per
un aliro anno, in questo modo il messaggio sard sempre piL‘J identifi-
cabile con Mcnrcio|onga. Lla nuova campagna trae forza da que||c1
precedenfe e ne rafforza il concept.
[ mercwighoso paesaggio che confrc:ddistingue le valli di Fiemme e Fassa
ospita ogni atleta in modo 0W0|gente, fino a farlo sentire parte di esso in un
equi|'|brio di rispetto reciproco, dal qua|e 'atleta trae forza e concentrazione.
Questa immersione fisica e spiritucﬂe nella natura & rappresentata da una
metamorfosi visiva del corpo umaneo con il paesaggio circostante.
Mentre nel 2016 i protagonisfi erano un gruppo di atleti, perché si voleva
comunicare il valore dello spirito di condivisione e la forza del gruppo, per
il 2017 la metamorfosi con la natura si concentra sul singolo individuo, per
enfatizzarne la concenfrazions, la tenacia e la fc:ﬂca, visibili nei deﬁdgh del
gesto atletico, nella muscolatura e ne||'espressione del viso. |l profagonista &
inquc:drc:fo pid da vicino, cosi da poterne apprezzare meg|io i singoh' dettar
g|i, fra i quc:|i lar fusione con il ferritorio.

MARCIAONGAR

"EMBODY NATURE"

he 2017 Marcialonga Advertising Campaign resumes the concept
introduced in 2016, with the intention of enhancing it and making
it even more effective in long term. The connection between sport
and territory remains the protagonist for another year, so that the
message will be increas r'ngjly identified with Mcrrcr'crfongcr. The new
campaign draws srrengrh from the previous one and reinforces the concept.
The beautiful landscape that characterises the valleys of Fiemme and Fassa
enfolds each athlete, up to make him feel a part of it in a balance of mutual
respect, from which the athlete draws strength and concentration. This physi-
cal and spr'rr]‘uc:nI immersion in nalure is reprc'es"em‘eczr by a visual meﬁamorphosr’s
of the human boo‘y with the surrounarr'ng fano’sccrpe_
While in 2016 the protagonists were a group of athletes, as the intention
was to communicate the valve of the spirit of shcrrr'ng and the sfrengl‘ﬁ of the
group, the metamorphosis for 2017 with nature focuses on the individual, to
emphasize the concentration, fenacity and fafigue, visible in the details of the
athletic gesture, in the musculature and in facial expression. The protagonist
s broughl‘ in the Jroregrounor, so that the individual arercrr'fs, such as the merger
with the territory can be bettsr c:rpprecr'al‘ea’.

MARCIALONGA GENERALE / GLOBAL

erla campagna che rappresenta tutte & fre le
P gare si & pensato ad un co||age di immagini

molto pdrtico|c1re, che mostri g|i atleti delle
tre disciph'ne nello stesso |Uogo, ma immortalati in
fre periodi dell’'anno diversi e in punti |eggermeme
differenti. Il concept Embody Nature rimane sem-
pre protagonista, in confinuitd con le altre campa-
gne, ma in quesio caso abbiamo un messaggio
aggiuntivo e ciog che Marcialonga & 365 giomi
-:1||rcmno, perché ogni sfagione propons la sua di-
sciph'n-:: e |'allenamento non finisce mai. |l territo-
rio permette di apprezzare |'attivita all'aria cperta
in ogni stagione e in ogni forma e Mc:rci::ﬂongc:
valorizza questa fortuna.

he campaign that represents all three races is

based on a co”age of very specr'crf images,

which show the athletes of the three ofr'scr'pfr'-
nes in the same pfc:rce, af sfr'ghh[y different points
but immortalised in three different perr'ods of the
year. Embody Nature concept is always the pro-
fagonist, in continuity with the other campaigns,
but in this case we have an additional message:
Marcialonga is 365 days a year, because each
season offers ifs dfscr'pfr’ne and the fraining never
ends. The temitory allows you fo enjoy outdoor
activities in every season and in every shape and

Mc:rrcr'crfongcr enhances this goec:f fortune.



